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1. Detali1 tehnice ale studiului




Datele sondajului

Sondaj realizat pentru DC Communication

Client final: Fundatia Centrul National pentru
Dezvoltare Durabila.

Scopul sondajului: evaluarea opiniei populatiei fata
de protectia mediului inconjurdtor si fata de
protejarea biodiversitatii in cadrul Retelei de situri
naturale protejate Natura 2000.

Data realizarii studiului: Septembrie 2013.

IRSOP Market Research & Consulting Ltd.
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Metodologia

1. Esantion reprezentativ pentru populatia generala, 18+
2. Marimea esantionului n=1.320
3. Eroare maxima pentru esantionul total +/-2,7%

4. Metoda de esantionare probabilistd, cu stratificare dupa:
* Mediul de rezidenta:urban/rural
* Regiunile de dezvoltare

* Locuitori SCI si SPA (Tipuri de situri cuprinse in proiect)
5. Marimea subgrupului de locuitori SCI si SPAn > 300

6. Culegerea datelor telefonic (CATT) pentru n1.020 din esantion si fata-in-fata
pentru n300.

7. Cele n300 interviuri fata-in-fata au fost repartizate integral in localitatile
cuprinse Tn Reteaua Natura.

8. Numarul total de puncte de esantionare pentru esantionul de n1.320 = 198
localitati, din care 65 SCI si SPA.

9. In esantion, numirul total de respondenti locuitori SCI si SPA este n539.
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2. Valoarea mediului pentru romani
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Cat de multumiti sunt romanii de modul
In care autoritatile se ocupa de mediu

100%
Foarte 2% -
multumiti
Mulfumiti 26% 28%
= Interpretare
Procentul mare de nemultumiti
releva un potential important de
conflict Intre populatie si
Nemultumiti 49% autoritati, pe teme de mediu.
(Dovada Rosia Montana).
72%
Foarte 23%
nemultumiti
Baza nl.320
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Comentarn la nemultumirea fata de autoritati

Efecte conjuncturale ?
*  Protestele fata de Rosia Montana

*  Gazele de sist

Indicii ca nemultumirile sunt mai vechi si structurale (Studiu IRSOP in Bucuresti, 2009)

Opinia populatiei:
>  Calitatea mediului in Bucuresti ,,foarte proasta” si ,,proasta” T1%

>  S-a deteriorat in ultimii 2-3 ani 44%

> Principalele probleme:

Poluarea aerului 79%
Spatiile verzi insuficiente 52%
Gunoaiele 49%
Traficul 38%
Poluarea apei 11%
Zgomotul 10%
Animalele fara stapan 9%
Aglomeratia 5%
>  Cauze:
Comportamentul cetatenilor 78%
Slabiciunea autoritatilor, inclusiv legislativa 58%

Autoritatilor li se reproseaza ineficienta, incompetenta, lipsa de fonduri
si coruptia 3
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Baza nl.320

Importanta protejarii mediului

% care estimeaza ca pentru aceste grupuri protectia mediului este:

I Foarte importanta

Pentru
populatie

¥ Destul de importanta

10%

1 O7.

Nu prea importanta

" Deloc importanta

IRSOP Market Research & Consulting Ltd.

Interpretare

Oamenii atribuie altor
oameni mai putina
sensibilitate fata de mediu
decat declara ca au ei
nsisi. Este o eroare de
atribuire tipica bazatd pe
subestimarea ,,valorii
celuilalt”.

Implicatia este cd aceasta
perceptie impiedica
formarea solidaritatii si a
actiunilor 1n favoarea
mediului.

e 0%
Pentru Pentru
grupul de persoana
referinta intrebata
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Share-ul celor satisfacuti de activitatea autoritatilor
in randul persoanelor care acorda importanta mare
sau moderata protejaril mediului

Importanta Satisfactie cu activitatea autoritatilor
protejarii mediului Mare Mici* Total .
% % % n Interpretare

Se poate observa o
discrepantd majora intre
Mare 29 71 100 984 asteptari (importanta) si
eficienta (satisfactia)
politicilor oficiale de
protejare a mediului.

Moderata* 26 74 100 336

*  Persoane care spun ca protejarea mediului este ,,destul de importantd”.
**  Foarte nemulfumit” + ,,Nemulfumit”

10
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3. Nivelul de informare

* Cunoasterea conceptelor

e Cunoasterea zonelor
declarate situri protejate

11
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Cunoasterea conceptelor

12
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IRSOP Market Research & Consulting Ltd.

Familiaritatea cu protejarea biodiversitati

54%

Au auzit despre
Biodiversitate

Baza nl320

Spun ca au info

Spun ca au info

% /Multe 10

Multe 12 71%
Putine 69
Deloc 19

100

Bazan718 care au
auzit despre
Biodiversitate

%

Putine 62
Deloc 28
100

Baza n933 care au
auzit despre Sit
natural protejat

Interpretare

Notiunea de Sit natural protejat e
mai usor de memorat pentru ca
evocd imagini mentale mai clare si
mai familiare decat Biodiversitate.

Spun ca stiu
%

Multe
lucruri 37

63
100

/ Bazanl43 care au

Nimic

auzit despre Reteaua
Natura 2000

11%

I

Au auzit despre
Sit natural protejat

Au auzit despre
Reteaua Natura 2000

13
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Cota de familiaritate a conceptelor
pe regiuni s1 zone fata de total

Au auzit de

Biodiversitate Sit natural Reteaua
protejat Natura 2000
%0 %0 %0
Total 54 71 11
Rezidenta
Urban 58 75 12
Interpretare
Rural 50 66 10
Familiaritatea cu notiunile
Locuitori testate pare sa depinda mai
SCI + SPA 53 67 11 mult de urbanitatea
populatiei decat de
Regiune domiciliul efectiv intr-o
Bucuresti 65 76 9 zona protejata SCI sau SPA.
Centru 56 72 9
NE 47 59 9
NV 58 79 15
SE 49 69 13
Sud 59 70 12
SV 55 71 7
Vest 57 82 11

Cum se citeste acest tabel. Din 100 de persoane urbane, 58 au auzit de Biodiversitate, 75 au
auzit de Sit si 12 au auzit de Reteaua Natura 2000. Procentele incercuite indicd zone in care
familiaritatea este mai mare decit pe total.

14
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Incidenta persoanelor care spun ca au informati

pe regiuni s1 zone fata de total

Spun ca au informatii despre

Biodiversitate* Sit natural Reteaua
protejat* Natura 2000
% % %
Total 44 51 4
Rezidenta
Urban 50 58 4
Rural 37 43 4
Locuitori
SCI + SPA 41 48 4
Regiune
Bucuresti 55 48 1
Centru 46 54 4
NE 39 43 3
NV 50 65 8
SE 35 41 5
Sud 45 50 1
SV 46 58 3
Vest 43 53 5

* Informatii ,,Multe” + ,,Putine”

Interpretare

Procentele incercuite indica
zonele in care incidenta
persoanelor care spun ca au
informatii este mai mare
decat media.

15
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Cum defineste publicul conceptul de biodiversitate

Intrebare deschisa

Totalitatea animalelor, pasarilor,
plantelor dintr-o anumita zona

Ceva legat de natura, mediu,
animale, plante, viata in general

Protejarea mediului

Produse bio. Legume si fructe.
Hrana sanatoasa

Diversitate in general: activitafi,
domenii de activitate

Nu stiu

Populatia

totala

— 30%

Baza n1320

. .

Locuitori
SCI + SPA

I -
. o

.
EZ

Interpretare

Unul din patru are o
reprezentare corecta.
Domiciliul in SCI/SPA
nu contribuie la
intelegerea notiunii. Rata
de cunoastere (24%) e
prea mica pentru a
sprijini actiuni de masa
(non-elitiste) in favoarea
biodiversitatii.
Beneficiile sunt slab
reprezentate 1n definitie.

— 2%

Baza n539

16
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Cum defineste publicul conceptul de sit natural protejat

Intrebare deschisd

Populatia Locuitori
totala SCI + SPA

O zona protejata de lege cu specii

protejate - rezervatie, parc natural 62% 60%
. O zona unde nu se pvolueaza, nu se 11% 12%
distruge, nu se vaneaza, nu se cultiva
Interpretare
Ceva legat de mediu 5% 4% o
pare a fi mai familiar,
O zona cu vestigii sau dar reprezentarea
obiective culturale 4% 5% mentali a sitului se

apropie de ideea de

rezervatie, sau parc

Zone cu resurse naturale - gaze natural protejat.
gdze | g 1% ural protej

naturale, minereuri etc. L

reprezentate (11 -12 %)
Nu stiu 20% 23%

Bazanl320 Baza n539

17
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Cunoasterea zonelor declarate
situri protejate

IRSOP Market Research & Consulting Ltd.
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»Otifl cumva daca in zona in care locuifi sau in
apropiere existd un sit natural protejat?”

9 care spun ca:

Exista Nu exista Nu stiu
29% 28% .
Persoane care locuiesc
intr-un sit 100 %
Stiu ca locuiesc intr-un sit ~ 28%
35%
9% Nu stiu 72%
3% 37%
Total Locuitori
populatie SCI + SPA
Baza nl.320 Baza n539

19
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Cunostinte despre situl protejat in populatia totala

Stiu destul de

Nu stiu nimic sau aproape nimic multe lucruri®*

Regulile de comportament 56% 28% 16%

Interpretare

Regulile de
comportament sunt usor
de intuit. De aceea, au o
Avantajele 64% 19% 17% cotd ceva mai mare de
cunoastere. O campanie
de informare va trebui sa
se axeze prioritar pe
avantaje si dezavantaje.

Dezavantajele 69% 17% 14%

0% 10%  20%  30%  40% 50%  60%  10%  80%  90%  100%

Scoruri pe o scard de 5 Puncte la care 1 inseamna ,,Nu am nici un fel de informatii”
iar 5 inseamna ,, Am multe informatii” (fird categorii semantice intermediare).

*  Scoruri 142 pe scara de 5 Puncte

**  Scoruri 4+5 pe scara de 5 Puncte

Baza nl320

20
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Gradul de informare a persoanelor care stiu ca locuiesc in-sau in
apropierea unui sit natural protejat vs. persoane care nu stiu sau nu

locuiesc 1n sit

Cunosc despre

Stiu ca locuiesc

Nu stiu sau nu locuiesc

situl protejat in sau langa sit in sit sau langa
% %
Regulile
Stiu destul de mult 33 ] - 9
Stiu cate ceva 38 24
Nu stiu nimic sau aproape nimic 29 67
100 100
Avantajele
Stiu destul de mult 33 ] 62 12
Stiu cate ceva 29 14
Nu stiu nimic sau aproape nimic 38 74
100 100
Dezavantajele
Stiu destul de mult 26 ] 59 9
Stiu cate ceva 26 13
Nu stiu nimic sau aproape nimic 48 78
100 100
Baza 385 934
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4. Atitudini fata de Reteaua Natura 2000

22
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Evaluarea utilitatin Reteler Natura 2000
pentru protejarea naturii

100%

Interpretare

Doua treimi din cei care cunosc
Reteaua Natura 2000 o
considera ,,Foarte utila”.

Cresterea nivelului de
cunoastere a retelei va mari
implicit numarul persoanelor
care atribuie retelei o valoare
mare de utilitate.

Nu prea utild
Deloc utila

T 70

Baza n52 care cunosc ceva despre
Reteaua Natura 2000
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Reteaua Natura 2000 reprezintd un avantaj
sau un dezavantaj pentru comunitai?

Interpretare

Absenta dezavantajelor 1n
perceptia ,,cunoscatorilor”
retelei arata ca o eventuala
campanie de informare va
genera pe langa notorietate si
un procent cvasi-echivalent
de favorabilitate fata de
Retea.

Nu exista (deocamdatd) un
Nu stiu conflict intre protejarea
39 biodiversitatii si progresul
economic din localitatile
protejate.

Baza n52 care cunosc ceva despre
Reteaua Natura 2000

24
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Ce activitati s1 avantaje ale Retele1r Natura cunosc
persoanele familiarizate cu refeaua

Intrebari deschise

— 63%

Activitati

Actiuni de ocrotire a florei si faunei
Dezvoltare socio-economica
Mobilizare localnici

Nu stiu

Ocrotire plante si animale
Finantare

Aer curat, sanatate, relaxare

Nu stiu

Baza n52 care cunosc ceva despre
Reteaua Natura 2000

N 6%
I 3%
- P

I 1%
I 299
I 239

_ 28%

Interpretare

29 b

,,Cunoscatorii” vad in primul
rand activitdti si avantaje legate
de ocrotirea faunei si florei. Dar
pe locul urmator se afla
dimensiunea economica locala.
Actiunile de protejare si
campaniile de informare trebuie
sd tina cont de acest aspect si sd
vizeze ambele dimensiuni —
mediul si economia.

25
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Numarul de avantaje mentionate

Nu au stiut niciun
avantaj
28%

Baza n52 familiarizati cu Refeaua
Natura 2000

26
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J. Targetul potential pentru actiuni de mediu
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Procent

Total 75
Sex

Masculin 71

Feminin 78
Varsta

25-34 70

35-54 74

55+ 85
Educatie

Generala 64

Medie 77

Superioara 84
Venit pe gospodarie (Lei)

Scazut (< 1.500) 75

Mediu (1.500-3.000) 71

Ridicat (> 3.000) 81
Ocupatie

Nemanuala 80

Manuala 74

Pensionar & alta 75

IRSOP Market Research & Consulting Ltd.

Public care acorda importanta mare protejarii mediului

Interpretare

Procentele ncercuite
semnaleaza grupuri
demografice 1n care
importanta mediului este mai
mare decat media pe total
populatie generala (75%).

28
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Procent
Total 75
Marimea localitatii
Bucuresti 84
> 50.000 70
< 50.000 78
Rural 75
Rezidenta Interpretare
Urban 7 Surprinde faptul ca populatia
Rural 75 SCI+SPA prezintd un scor de
Regiunea importantétc}e rvlivel n:)eihtu;;
Bucuresti (plus Ilfov) 84 -
acestei populatii fata de
Centru 77 mediul inconjurdtor nu e mai
NE 60 mare decat media pe total.
NV 84
SE 66
Sud 84
SV 78
Vest 79
Locuitori
SCI +SPA 74

29
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Persoane care stiu ca exista un sit natural protejat
In zona in care locuiesc sau in apropiere

Stiu de existenta sitului

In total In randul
populatie locuitorilor
SCI+ SPA
% %

Total 29 28
Sex

Masculin 35 35

Feminin 24 22

Interpretare

Varsta

25.34 31 29 Procentele incercuite

35.54 30 8 semnaleaza grupuri

554 23 30 demografice in_ .

cunoasterea existentei sitului

Educatie este mai mare decat media.

Generala 24 28

Medie 32 26

Superioara 32 34
Venit pe gospodarie (Lei)

Scazut (< 1.500) 26 23

Mediu (1.500-3.000) 34 35

Ridicat (> 3.000) 32 37
Ocupatie

Nemanuala 35 39

Manuala 31 23

Pensionar & alta 23 27

30
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Stiu de existenta sitului

in total in randul
populatie locuitorilor
SCI+ SPA
%0 %o

Total 29 28
Posesiuni

Pamant agricol 25 25

Pasari 23 22

Animale 22 24
Acces la internet

Da 33 32

Nu 20 21

Interpretare

Marimea localitatii .

Bucuresti 16 ) Procentelewincercul-te

a] o] e

< 50.000 23 34 . o

cunoasterea existentei sitului

Rural 21 24 este mai mare decat media.
Rezidenta

Urban 37 40

Rural 21 24
Regiunea

Bucuresti (plus Ilfov) 14 -

Centru 25 26

NE 31 41

NV 47 29

SE 34 29

Sud 26 32

SV 10 10

Vest 47 54

31
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6. Comportamente pro mediu

32
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La ce institutil ar semnala probleme aparute
intr-un sit natural protejat

Agentia locala pentru protectia mediului — 38%

Primirie [ 26% 61%
Garda de mecie. [N 237 —

Directia Silvica |l 7%

Interpretare

. 39 Publicul are increderea

¢ cea mai mare in institutii
specializate sa gestioneze
probleme de mediu.

ONG
Guvern I 2%

Altd institutie (Politie, 112) | 2%

Nu stiu — 29%

Baza nl.320
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Surse preferate de informare despre protejarea mediului

v 61%
Internet 31 %
Ziare 23%
Radio 19%
Pliante, brosuri, fluturasi, carti, afise, panouri 11% Interpretare

Televiziunea e importanta, dar

Garda de mediu, autoritati care se ocupa internetul poate fi o parghie

de protectia mediului, ONG-uri 6% utild pentru grupurile mai
) _ educate, care manifesta si
Primarie 5% sensibilitatea cea mai mare fata

de protejarea mediului.
Conferinte (in scoli) | 2%

Cunoscuti, prieteni, colegi, vecini | 1%
Puncte de informare locale langa sit | 19

Nu stiu 6%

Baza nl.320
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7. Concluzi1 s1 recomandari

Populatia {inta

Oportunitati

Probleme

Recomandari

35
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Populatia tinta din
SCI si SPA

36
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Caracteristici ale populatiel din SCI/ SPA

Au auzit despre:

Biodiversitate 53 %
Sit Natural Protejat 67 %
Reteaua Natura 2000 11 %

Spun ca au informatii despre:

Biodiversitate 41%
Sit Natural Protejat 48%
Reteaua Natura 2000 4%

Definesc Biodiversitatea ca:

,, Totalitatea animalelor §i plantelor dintr-o 24%
anumita zona”

, Ceva legat de natura, mediu, animale, plante, 22%
viata in general”

,, Protejarea mediului” 10%

,, Produse bio, legume/fructe, hrana sanatoasa” 11%

37
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Spun ca nu stiu ce e Biodiversitatea 32%

Definesc Situl Natural Protejat ca:

,,O zona protejata de lege cu specii protejate —  62%
rezervatie, parc national”

,, O zona unde nu se polueaza, nu se distruge, 11 %
nu se vaneaza, nu se cultiva etc.”

Spun ca nu stiu ce este Situl Natural Protejat 23%

Circa trei din patru locuitori din situri nu stiu ca
locuiesc intr-un sit natural protejat 72%

Cei care stiu ca locuiesc in sau langa sit par a fi mai
informati decat restul populatiei despre:

Locuitori Restul

Regulile din sit 72% 33%
Avantajele 62% 26%
Dezavantajele 52% 22%

38
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Oportunitati

39
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Oportunitati Implicatii si actiuni potentiale

1. Sprijin public mare pentru
mediu — protectia mediului
,foarte importanta” (75%),
,destul de importantd” (24%).

+ Sentimentul importantei creeaza
asteptari privind actiuni cu implicatii
directe 1m vaatd de zi ¢ 71

« Cunostintele sunt insa imprecise si
superficiale.

2. Segmente largi ale publicului
par a fi familiarizate cu
notiunile de biodiversitate
(54%) st sit natural protejat
(74%).

« De regula, cunostintele superficiale
blocheaza achizitia de cunostinte noi.
Cei care cred ca ,,stiu”, nu cautd si
afle mai mult.

+ Informarea publicului trebuie sa aiba
un caracter mai ofensiv si captivant.

40
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Oportunitati

3. Segmente care prezintd o
sensibilitate mai mare fata de
actiunile de protejare a
mediului:

s Eemei

+ Persoane peste 55 ani
« Educatie superioara

» Ocupatii ne-manuale

e Venituri ridicate.

4. Oamenii vad actiunile si
avantajele protejarii mediului,
nu numai prin prisma
beneficiilor ecologice, ci si
economice.

5. Persoanele care stiu ca locuiesc
intr-un sit protejat au mai multe
informatii despre reguli,
avantaje si dezavantaje ale
sitului.

IRSOP Market Research & Consulting Ltd.

Implicatii si actiuni potentiale

+ Aceste segmente pot fi mai usor

mobilizate pentru actiuni de mediu si
pentru multiplicarea mesajelor de
mediu spre alte persoane (prin
internet de exemplu).

Campaniile 1n favoarea mediului
trebuie sa puna accent pe beneficii
economice, pe langa avantajele
ecologice.

Simpla informare pe scara largd a
locuitorilor ca domiciliaza Intr-un sit
poate facilita achizitia de informatii
suplimentare despre importanta
sitului si despre actiunile de protejare
a mediului.

41



Oportunitati

6. Locuitorii sit-urilor nu
evidentiaza (deocamdatd) un
conflict Intre protejarea
biodiversitatii si progresul
economic din localitatile
protejate.

7. Persoanele care au informatii
despre Reteaua Natura 2000
apreciaza valoarea de utilitate a
Retelei.

8. In materie de conservare si
protectie a mediului oamenii au
incredere mai mare in institutii
specializate decat in organele
administratiei locale.

IRSOP Market Research & Consulting Ltd.

Implicatii si actiuni potentiale

+ Premise pozitive pentru dezvoltarea
unor solutii compatibile Tntre
protectie si progres uman

« Simpla informare despre activitatea
Retelei Natura 2000 faciliteaza
recunoasterea de catre public a
valorii de utilitate a proiectului.

+ Intensificarea colaborarii cu agentiile
specializate de mediu

42
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Probleme

43



Probleme

1. Majoritatea populatiei cu
asteptari mari privind mediul
este nemultumita de modul in
care autoritatile se ocupa de
mediu.

2. Notorietate suboptima a Retelei
Natura 2000. Numai 1 din 10 a
auzit de Retea, iar doua treimi
din cei care au auzit nu stiu
nimic despre acest subiect.

3. Familiaritatea cu notiunile de
biodiversitate si sit natural
protejat pare a fi mai mult
semantica. Noua din zece stiu
foarte putin sau nimic despre
continutul conceptelor.

Implicatii si actiuni potentiale

Conlflictul ofera un camp pentru
dezvoltarea activitatiit ONG-urilor.

Cand oamenii nu au informatii
interne (personale) e nevoie de un
efort mai mare de expunere a
publicului la informatii externe.

Notorietatea Retelei trebuie marita.

Notiunile de biodiversitate si sit
natural protejat trebuie legate de
experienta cotidiana a locuitorilor

SCI/SPA. Altfel nu au sansa sa
mobilizeze atentia publicului.

IRSOP Market Research & Consulting Ltd.
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Probleme Implicatii si actiuni potentiale

4. Majoritatea persoanelor care
domiciliaza in situri, nu stiu ca
localitatea lor e un sit protejat si
nu au informatii mai multe
despre protectia mediului decat
persoanele care nu locuiesc
intr-un sit.

+ Trebuie revizuite metodele si
intensitatea actiunilor de informare
populatiei din cadrul siturilor
protejate.

5. Rata de cunoastere a
avantajelor si dezavantajelor
sitului natural protejat este
foarte scazuta.

« Cunoasterea beneficiilor este o
conditie esentiald a sprijinului public
pentru proiect.
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Recomandari
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Directi1 s1 modalitati de actiune

1. Datele arata clar necesitatea unei campanii mai viguroase pentru informarea publicului
despre biodiversitate, sit natural protejat, Reteaua Natura 2000.

2. Campania trebuie realizata in primul rand in localitatile SCI/SPA.

3. Campania in localitatile incluse Tn program trebuie sa fie diferitd de campania pentru
publicul national. In localititile SCI/SPA:

v' Targetati copiii din gradinite si scoli, in special cei intre 5 si 8 ani. Este intervalul in
care copiil 151 formeaza ideile despre mediul inconjurator si despre modul in care
trebuie sa interactioneze cu mediul.

v' Targetati profesori, invatatori, educatori oferindu-le materiale pe care sa le
foloseasca la ore.

v' Targetati populatia adultda mai educata, cu ocupatii non-manuale si cu venit mai
ridicat.

v In general, targetarea trebuie facuta in functie de usurinta cu care se pot obtine
rezultate pozitive, nu 1n functie de marimea segmentului care ar trebui vizat. In acest
mod se pot reduce costurile campaniei.

v' Targetati mass media locald din zonele cu situri protejate.

v" Creati un sistem de semnalizare vizibild a apartenentei localitatii la SCI/SPA

(panouri, simboluri, ‘totemuri’, dar §i obiecte de uz personal inscriptionate)
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4. Campania in localitatile SCI si SPA poate fi mai eficientd daca include masuri
descendente si ascendente. Masurile descendente vizeaza influentarea
cunoasterii, a experientel, relatiilor, nevoilor, motivatiilor etc. Masurile
ascendente presupun influentarea mass-media, a scolii, a institutiilor,
vecinatatilor etc.

5. Utilizati cat mai activ beneficiile protejarii biodiversitatii, a sitului natural
protejat, si a Retelei Natura 2000.

6. Combinati beneficiile ecologice cu beneficiile economice.

7. In campania de informare si in mass media evitati utilizarea exclusiva a
datelor obiective despre biodiversitate. Acestea nu mobilizeaza atentia.
Folositi informatii captivante care incitd curiozitatea, creeaza sentimentul
gravitatii (vezi Rosia Montana)si care astfel capteaza si retin atentia
publicului.

8. Aratati modul in care biodiversitatea, problemele mediului afecteaza viata
cotidiand a publicului {inta. Oamenii tind sa ignore problemele care nu fac
parte din experienta lor cotidiana.

9. Dezvoltati cat mai mult parteneriatele cu institutiile statului care se ocupa de
mediul Tnconjurétor.

Sfarsitul raportului
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